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Rinaldo Fochetti (rechts) mit dem
Produktionsleiter Stefan Herber.

Plotfactory AG: Mit der
Inkjet-Technik gross geworden

Die Plotfactory AG zahlt zu jenen Werbetechnikfirmen, die mit der

Inkjet-Technik gross geworden sind. Wie sich das Unternehmen wah-

rend achtzehn Jahren entwickelt hat und was Werbetechnik ausser

Drucken noch bedeutet, erzdhlt Rinaldo Fochetti im Gesprach. Er ist

Griinder, Inhaber und Geschaftsfihrer der Plotfactory AG. Jiirg Marti

Herr Fochetti, im Jahr 1999 haben Sie die Plot-
factory AG gegriindet. Sie haben miterlebt,
wie sich der Markt in der Werbetechnik und
im Grossformatdruck entwickelt hat. Was
hat sichin den achtzehn Jahren bei der Druck-
technik getan?

Als wir vor achtzehn Jahren mit der Plotfac-
tory starteten, standen die grossformatigen
Inkjet-Verfahren in den Anféngen. Die Ink-
jet-Maschinen produziertenleistungsmaéssig
auf tiefem Niveau, die Druckaufléosungen
waren mit maximal 400 dpi vergleichsweise
bescheiden. Wir arbeiteten mit den soge-
nannten Solvent-Tinten oder mit Wassertin-
tenbzw. den Dye-Tinten. Die Solvent-Tinten
waren sehr lichtecht und fiir den Druck auf
unterschiedlichen Materialien geeignet. Die
Losemittel belasteten aber den Arheitsplatz,
und Solvent-Tinten durften nur fiir die Aus-
senwerbung eingesetzt werden. Die wasser-
basierten Dye-Tinten waren wenig lichtecht

und konnten nur in Verbindung mit speziell
beschichteten Papieren angewendet werden.
Heute produzieren wirindustriell, die Maschi-
nenbedrucken mehrere hundert Quadratme-
ter Material pro Stunde. Auf Rollenmaschi-
nen verarbeiten wir bis zu sechshundert
Meter Material ohne Rollenwechsel, auf
Flachbettmaschinen wird das Material
automatisch zugefiihrt. Schwerer, stabiler
Maschinenbau ermdglicht uns, rund um die
Uhr zu produzieren. Die Solvent-Tinten wer-
den nur noch in Nischen eingesetzt. Heute
arbeiten wir hauptsdchlich mit UV-hérten-
den Tinten und mit dem von HP entwickel-
ten Latex-Verfahren.

Wie hat sich der Markt entwickelt?

Zwischen 1999, als wir die Plotfactory
gegriindet haben, und 2011 ist der Markt in
der Schweiz jedes Jahr im zweistelligen Pro-
zentbereich gewachsen. In den letzten Jah-

renist die Wachstumskurve merklich flacher
geworden, viel mehr Anbieter als vor acht-
zehn Jahren kdmpfen heute um die Auftré-
ge. Nach den Angaben des Verbands Werbe-
technik & Print liegt die Anzahl Werbetech-
nik-Firmen zwischen 600 und 1000. Bei den
Flachbett-Systemen hat meines Wissens die
Schweiz weltweit betrachtet eine der hchs-
ten Dichten.

Wo steht die Plotfactory heute?

Wir haben unser Unternehmen zumrechten
Zeitpunkt aufgebaut. Die Plotfactory hat sich
mit dem Markt und dem schnellen techni-
schen Fortschritt der Inkjet-Verfahren ent-
wickelt. Heute wire es ungleich schwieriger,
eine Firma aufzubauen, deren Leistungen so
breit gefachert sind wie unsere. Die Entwick-
lung der Inkjet-Verfahren schreitetin einem
hohen Tempo voran., Werbetechniker, die
langfristig bestehen und den Markt mit den

angemessenen Leistungen bedienen wollen,
miissen viel Geld in die Produktionstechnik
und in qualifiziertes Fachpersonal investie-
ren. Die Technik entfaltetihre Qualititen nur
dann, wenn sie von Mitarbeitern bedient
wird, die sich fiir ihre Arbeit begeistern, die
die Moglichkeiten der Maschinen ausreizen
und bestmdgliche Ergebnisse anstreben.

Sie sprechen von «angemessenen Leistun-
gen». Was meinen Sie damit?

Dank der Inkjet-Technologie kinnen wir eine
Vielzahl an Materialien bedrucken. Materi-
albreiten von mehreren Metern und Materi-
alstdrken von mehreren Zentimetern sind
mdglich. Das ist aber nicht alles, Der Druck-
prozess deckt innerhalb werbetechnischer
Produkte nur einen Teil der Leistungen ab.In
unserer Entwicklungsabteilung investieren
wir in neue Produkte und suchen nach neu-
en Fertigungsmoglichkeiten. Wir betreiben
ein Nahatelier, wo wir textile Stoffe verar-
beiten, Sdume verndhen, Osen und Bander
anbringen. In unserer Spezialitdtenwerkstatt
bauen wir dreidimensionale POS-Objekte, Mit
Vorliebe setzen wir dazu Acryl ein, Dertrans-
parente Werkstoff eignet sich hervorragend
fiir Anwendungen in Kombination mit der
Inkjet-Technik.

Im August haben Sie auf der Suisse Emex das
Produkt «MoLED» vorgestellt. Was steckt
hinter dem Namen?

MoLED ist ein einzigartiges mobiles System
fiir Leuchtpanels. Dank eines Klappmecha-
nismuslésst es sich leicht transportieren und
einfach aufbauen. MoLED ist modular konzi-
piert. Ein Modul wiegt lediglich elf Kilo-
gramm. Die Module kénnen einzeln aufge-
stellt, zu Panoramawénden zusammenge-
setzt, an einer Wand montiert oder an einer
Decke aufgehéngt werden. Die Motive wer-
den aufein textiles Material gedruckt undin
das MoLED-System eingespannt. 640
LED-Lichtquellen sorgen fiir eine gleichmés-
sige Ausleuchtung. Das MoLED-System ist
eine Entwicklung der Firma MoLED GrnbH
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und patentrechtlich geschiitzt, Das System
wird zu neunzig Prozent in der Schweiz fab-
riziertund tragt das Swiss-Label mit der Arm-
brust.

Sie bezeichnen MoLED als «einzigartig».
Wodurch zeichnet sich das System besonders
aus?

MoLEDist aus hochwertigem Material gefer-
tigt. Es ist robust und sehr langlebig und
benétigt durch die LED-Lichtquellen wenig
Energie. MoLED ist vielseitigin den Anwen-
dungen. Das System kann beliebig durch ein-
zelne Module erweitert werden, dadurch ist
esmdglich, Rdume ganz individuell zu gestal-
ten. MoLED findet in einer Tasche Platz, die
voneiner Person getragen werden kann. Das
System ist Giber Steckverschliisse und Mag-
nete innerhalb von fiinf Minuten aufgebaut,
Werkzeuge werden keine benétigt. Wirhaben
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der Firma Durst ist eine Produktionsmaschine, die im 24/7-Betrieb
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den Markt lange und genau untersucht und
kein vergleichbares System gefunden.
MoLED ist wirklich einzigartig, das bewei-
sen die Patente, durch die das System
geschiitzt ist.

Wenden wir uns wieder der Drucktechnik zu.
Sie haben in diesem Jahr in zwei neue Ink-
jet-Systeme investiert: in ein vollautomati-
sches Grossformatsystem Rho P10 250 von
Durst und in einen Océ Colorado 1640 von
Canon. Mit welchen Zielen?

Den Rho P10 250 HS der Firma Durst haben
wir im Mai installiert. Es ist eine Produkti-
onsmaschine, die im 24/7-Betrieb weitge-
hend autonom arbeitet. Starres Material wird
dem Drucksystem iiber einen Anleger auto-
matisch zugefiithrt. Der Rho P10 250 HS
bedruckt auf einer Breite von 250 Zentime-
tern bis zu 400 Quadratmeter pro Stunde, bei

Die Zukunft ist automatisiert.
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Die Tinten auf dem Océ Colorado 1640 erweisen sich als sehr kratzfest. Deshalb will die Plotfactory AG diese System fiir das Bedrucken

von Tapeten einsetzen.

einer Auflésung von 1000 dpi. Dank der neu-
en Durst-Maschine haben wir die Leistung,
gemessen in Quadratmetern, gegeniiber dem
vorgéngigen Drucksystemum das Achtfache
erhoht. Die hohe Auflésung fithrt zu heraus-
ragenden Druckergebnissen.

Wozu bendtigen Sie derart hohe Geschwin-
digkeiten?

Wir erhalten unsere Auftrage sehr kurzfris-
tig. Viele Kunden warten bestimmte Rah-
menbedingungen ab, bevor sie sich fiir eine
Werbekampagne entscheiden, die in den
meisten Féllen konzertiert iiber alle mogli-
chen Kommunikationskanéle 1duft. Dann
miissen wir bereit sein und einen Auftrag oft
innerhalb Tagesfrist fertigstellen. Dabeisind
die Anspriiche an die Qualitat hoch. Kompro-
misse bei den Druckresultaten werden nicht
toleriert.

Der Rho P10 250 HS ist nicht das erste Ink-
jet-System der Firma Durst, das die Plotfac-
tory installiert hat. Auf einem Rho 320 und
einem Rho 312 bedrucken Sie Rollenmaterial,
auf einem Rho P10 200 starres Material. Ist
das bewusste Einlieferantenpolitik?

Ich habe erwéhnt, dass wir industriell pro-
duzieren, unsere Maschinen sind zum Teil

vierundzwanzig Stunden an sieben Tagen
pro Woche gefordert. Die Maschinen von
Durst sind sehrrobust gebaut und halten den
harten Produktionsbedingungen stand. Die
Maschinen drucken absolut stabil. Wir kén-
nen um sieben Uhr frith beginnen zu produ-
zieren, die Druckergebnisse bleiben iiber klei-
ne und hohe Auflagen hinweg konstant.

Tduscht der Eindruck oder ist die Plotfacto-
ryAGimmer eine der ersten Anwenderinnen,
wenn neue Technologien auf den Markt
kommen?

Wir investieren nicht, nur um mit einer
bestimmten Technologie unter den ersten
Anwendern zu sein. Ein System muss zu
unserem Portfolio passen und uns ermégli-
chen, unseren Kunden neue Produkte anzu-
bieten. Wirinvestieren in eine neue Techno-
logie, wenn sie uns im Markt weiterbringt
und wir gegeniiber unseren Mitbewerbern
einen Vorsprung erzielen.

Seit August produzieren Sie auf einem Océ
Colorado 1640 von Canon, dem ersten in der
Schweiz. Erfiillt das Grossformatsystem die
von Ihnen formulierten Erwartungen?

Was Canon hier entwickelt hat, {iberzeugt
wirklich in vieler Hinsicht. Der Drucker lie-
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fert eine hervorragende Bildqualitét, Selbst
bei der héchsten Geschwindigkeit von 159
Quadratmetern pro Stunde sind die Drucker-
gebnisse sehr gut. Die Farben wirken brillant,
der Farbraum st vergleichsweise gross. Was
am Océ Colorado besonders beeindruckt, ist
die extrem gute Kratzfestigkeit des Druck-
bildes. Wir testeten viele unterschiedliche
Materialien, die Ergebnisse waren einwand-
frei. Mir ist keine andere Technologie
bekannt, die auf einem derart breiten Mate-
rialspektrum eine so gute Kratzfestigkeit
aufweist. Der Océ Colorado ist zudem sehr
stabil gebaut. Mit einem Gewicht von
750 Kilogramm ist er deutlich schwerer als
andere bekannte Grossformatdrucker dieser
Kategorie.

Canon sagt, der Océ Colorado sei neben Qut-
door-Anwendungen auch fiir Indoor-Produk-
te zugelassen.

Der Océ Colorado ist mit verschiedenen
Umweltzertifikaten ausgezeichnet worden,
Gemdss dem Greenguard-Gold-Zertifikat sind
Produkte, die auf der Canon-Maschine pro-
duziert worden sind, fiir Innenanwendungen
zugelassen. Mit der hohen Kratzfestigkeit
passtdas hervorragend iiberein, wir werden
unter anderem Tapeten in Zukunft auf dem
Océ Colorado produzieren.

Die Maschine von Canon ist vergleichsweise
teuer. Wie steht es mit der Wirtschaftlich-
keit?

Wie Canon sagt, soll dieses Drucksystem
gegeniiber vergleichbaren Systemen vierzig
Prozent weniger Tinte verbrauchen. Erste
Testergebnisse haben das bestétigt. Inwie-
weit die Angabenlangfristig zutreffen, wird
unsere Erfahrung zeigen. Wir schéatzen die
von Canon genannten Daten aber als realis-
tisch ein, weil die Tinte sofort von einem
niedrigviskosenin einen gelartigen Zustand
tibergeht, sobald sie auf dem Bedruckstoff
auftrifft. Dadurch behalten die Tintentrop-
fen einen steilen Randwinkel und kénnen
nichtineinanderfliessen. So betrachtetkann
ich die Aussage von Canon nachvollziehen,
wonachmit einem vergleichsweise geringen
Tintenverbrauch brillante und scharfe Druck-
ergebnisse erzielt werden.

Sie beurteilen die Wirtschaftlichkeit nach
dem Tintenverbrauch?

Tinten gehoren zu den teuren Verbrauchsma-
terialien und beeinflussen die Produktions-
kosten massgebend. Natiirlich kommen ande-
re Faktoren hinzu, etwa der Materialver-
brauch. Auch hier ist der Océ Colorado gut
positioniert. Bei einem Rollenwechsel fallen

nur wenige Zentimeter Material weg. Das
Material-Handlingist automatisiert, und wir
sparen dank schnell ausgefiihrter Einricht-
vorgdngen zuséatzliches Geld.

Canon hat den Océ Colorado komplett selber
entwickelt. Wie beurteilen Sie das?

Es spricht sehr fiir dieses Drucksystem, dass
Canon das Gerat, die Tinten und die Kopfe sel-
ber entwickelt hat. Alle Komponenten sind
aufeinander abgestimmt, fiir das ganze Sys-
tem ist ein Hersteller verantwortlich. Das
gibt uns Sicherheit im Druckprozess. Anders
ist das bei Systemen, die aus Komponenten
mehrerer Hersteller zusammengebaut sind.
Sobald an einem Parameter etwas gedndert
wird, wirkt sich das auf das ganze Druckver-
halten aus, und wir verlieren die Kontrolle
tber den Produktionsprozess.

In einem Beitrag, der in dieser Zeitschriftim
Jahr 2008 erschienen ist, haben Sie gesagl,
dass sich dereinst Wassertinten durchsetzen
wiirden. Wie beurteilen Sie das heute?

Die Wassertinten gelten gesundheitlich und
okologisch als unbedenklich, deshalb wer-
den diese Tinten frither oder spater auf den
Markt kommen. Wassertinten werden sich
zuerst im industriellen Inkjet-Druck durch-
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setzen, alsoin der Verpackungsindustrie, im
Fahrzeugbau oder im Dekordruck, wo diese
Tinten besonders gefordert sind. Schon heu-
te setzt die Industrie Wassertinten ein, unter
anderem fiir das Lackieren von Fahrzeugen
oder das Bedrucken von Tapeten.

Von den Entwicklungenim industriellen Ink-
jet-Druck profitieren wirin der Werbetechnik.
Auf der Fespa 2015 hat die Firma Durst das
Grossformatsystem Rho WT 250 HS vorge-
stellt, auf dem mit einer migrationsarmen
Wassertinte gedruckt worden ist. Den Anga-
ben des Unternehmens zufolge ist die Tinte
nicht kennzeichnungspflichtig in Bezug auf
Umwelt und Gesundheit und wird von Anwen-
dern unter anderem fiir das Bedrucken von
Lebensmittelverpackungen eingesetzt.
Bestimmt sind es technische Hiirden, die bis
jetzt verhindert haben, dass sich Wassertin-
tenim Markt breit durchsetzen konnten. Ich
glaube aber auch, dass der Markt noch nicht
bereit ist. Die etablierten Inkjet-Verfahren
funktionieren gut, viele Hersteller setzen
momentan auf die LED-Technologie mit UV-
hértenden Tinten. Es gibt keine triftigen
Griinde, weshalb diese Verfahren gerade jetzt
komplett durch eine neue Technologie ersetzt
werden sollten. Meines Erachtens wird es
noch einige Jahre dauern, bevor Wassertin-
ten die heute genutzten Verfahren abgelost
haben werden.
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Vector-Technologie -
flihrend bei Effizienz

und Prazision

Rotationsschneidemaschinen sind unsere Kernkompetenz. Mit der RSM-DIGIVARICUT
unterstreichen wir dies eindrucksvoll fiir das Schneiden digital bedruckter flexibler
Materialien. Zu den herausragenden Eigenschaften zahlt die Verarbeitung von Bahnbreiten
bis zu 850 mm und Druckformatlangen bis zu 1.220 mm, aber auch die Kombination von
kantinuierlichen und intermittierenden Ablaufen wéhrend des Schneideprozesses — und dies
mit einer Produktionsgeschwindigkeit bis 50 m pro Minute. Weitere Merkmale sind z.B. eine
Anti-Statik-Vorrichtung oder ein Vakuum-Auslagetisch mit Hochgeschwindigkeitsroboter zum
Stapeln und Zahlen. Uberzeugen Sie sich von weiteren Merkmalen und Vorteilen!

www.schobertechnologies.de
wenn es um Stanzen, Lochen, Schneiden,
Perforieren, Nuten, Rillen, Pragen,
Siegeln, UltraschallschweiBen,
Aufspenden, Cut & Place,
Zusammentragen, Falzen, Leimen
oder Lasern geht ... fragen Sie uns,
wir beraten Sie - weltweit.

Schobertechnologies GmbH
Industriestr. 2 - 71735 Eberdingen/Germany
Tel +49 7042 790-0 - Fax +49 7042 7007
info@schobertechnologies.de
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